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Ganzheitliche  
Therapiemethoden bei

•  Probleme in  
Umbruchsphasen  
von Mann und Frau

• Schilddrüsenprobleme
• Nebennierenschwäche

Hormon-Balance durch 
• Homöopathie
•  Traditionelle  

Chinesische Medizin
• Paracelsusmedizin
• Hildegard-Lehre
• Clustertherapie
• Hormonyoga
• Zirbeldrüsenstimulierung

Seelisch-geistige Dimension
• Bedeutung der Hormone für die  
individuelle und evolutionäre Entwicklung

Hormone –  
Botenstoffe  
des Lebens
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Die neue Dimension der Wissenschaft

Platzieren Sie  
Ihre Anzeige  

zum thema und  
erreichen Sie so  

Ihre Kunden!

   

Basis unserer 

Gesundheit
Stoffwechsel
Stoffwechsel

Stoffwechselstörung

Stoffwechselstörung  

Ursache vieler Erkrankungen

Ursache vieler Erkrankungen

• • Adipositas
Adipositas

• • DiabetesDiabetes

• • Osteoporose
Osteoporose

• • MigräneMigräne

• • Gicht Gicht 

Effektive Heilmethoden  

Effektive Heilmethoden  

der Ganzheitsmedizin

• • SpagyrikSpagyrik

• • Homöopathie
Homöopathie

• • Schüßler Salze
Schüßler Salze

• • Fernöstliche Heilmethoden

Fernöstliche Heilmethoden

• • Ausleitungstherapie  

Ausleitungstherapie  

 nach Klinghardt
 nach Klinghardt
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w

Aufstieg in die  
fünfte Dimension

Neurowissenschaftlerin 
Lisa Miller

Das erwachte  
Gehirn

Astrologe 
Michael Allgeier

Mit Intuition  
durch den  
Bewusstseins- 
wandel

Achtsamkeit  
leben und  
Heilungswege  
entdecken

Spirituelles  Spirituelles  
Bewusstsein  Bewusstsein  
lebenleben
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Ganzheitliche  Therapiemethoden bei•  Probleme in  Umbruchsphasen  von Mann und Frau• Schilddrüsenprobleme
• NebennierenschwächeHormon-Balance durch • Homöopathie•  Traditionelle  Chinesische Medizin• Paracelsusmedizin• Hildegard-Lehre• Clustertherapie• Hormonyoga• ZirbeldrüsenstimulierungSeelisch-geistige Dimension

• Bedeutung der Hormone für die  

individuelle und evolutionäre Entwicklung

Hormone –  Botenstoffe  des Lebens
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der tatsächlichen Abnahme entsprechenden 

Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Er-

stattung entfällt, wenn die Nichterfüllung 

auf höherer Gewalt im Risikobereich des 

Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemen-

gen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis 
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rechnet.

6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeila

gen, die erklärtermaßen ausschließlich in 

bestimmten Nummern, bestimmten Ausga-

ben oder an bestimmten Plätzen der Druck-

schrift veröffentlicht werden sollen, müs-

sen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, 

daß dem Auftraggeber noch vor Anzeigen-

schluss mitgeteilt werden kann, wenn der 

Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen 

ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der je-

weiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass di-

es der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit 

mindestens drei Seiten an den Text und 

nicht an andere Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen 

Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar 

sind, werden als solche vom Verlag mit dem 

Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenauf-

träge – auch einzelne Abrufe im Rahmen 

eines Abschlusses – und Beilagenaufträ-

ge wegen des Inhalts, der Herkunft oder 

der technischen Form nach einheitlichen, 

sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des 

Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt 

gegen Gesetze oder behördliche Bestim-

mungen verstößt oder deren Veröffentli-

chung für den Verlag unzumubar ist. Dies 

gilt auch für Aufträge, die bei Geschäfts-

stellen, Annahmestellen oder Vertretern 

aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind 

für den Verlag erst nach Vorlage eines Mu-

sters der Beilage und deren Billigung bin-

dend. Beilagen, die durch Format oder Auf

machung beim Leser den Eindruck eines 

Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift 

erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, 

werden nicht angenommen. Die Ablehnung 

eines Auftrages wird dem Auftraggeber un-

verzüglich mitgeteilt. 

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzei-

gentextes und einwandfreier Druckunterla-

gen oder der Beilagen ist der Auftraggeber 

verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete 

oder beschädigte Druckunterlagen fordert 

der Verlag unverzüglich Ersatz an.

Der Verlag gewährleistet die für den be-

legten Titel übliche Druckqualität im Rah-

men der durch die Druckunterlagen gege-

benen Möglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder 

teilweise unleserlichem, unrichtigem 

oder bei unvollständigem Abdruck der 

Anzeige Anspruch auf Zahlungsminde-

rung oder eine einwandfreie Ersatzan-

zeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem 

der Zweck der Anzeige beeinträchti-

gt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hier-

für gestellte angemessene Frist ver

streichen oder ist die Ersatzanzeige erneut  

nicht einwandfrei , so hat der Auftragge-

ber ein Recht auf Zahlungsminderung oder 

Rückgängigmachung des Auftrages.

Schadensersatzansprüche aus positiver For-

derungsverletzung, Verschulden bei Ver-

tragsabschluss und unerlaubter Handlung 

sind – auch bei telefonischer Auftragser-

teilung – ausgeschlossen; Schadensersatz-

ansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung 

und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des 

vorhersehbaren Schadens und auf das für 

die betreffende Anzeige oder Beilage zu 

zahlende Entgelt. Dieses gilt nicht für den 

Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Ver-

legers, seines gesetzlichen Vertreters und 

seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des 

Verlages für Schäden wegen des Fehlers zu-

gesicherter Eigenschaften bleibt unberührt.

Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haf-

tet der Verlag darüber hinaus auch nicht für 

grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; 

in den übrigen Fällen ist gegenüber Kauf-

leuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit 

dem Umfang nach auf den voraussehbaren 

Schaden bis zur Höhe des betreffenden An-

zeigenentgelts beschränkt.

Reklamationen müssen – außer bei nicht of-

fensichlichen Mängeln – innerhalb von vier 

Wochen nach Eingang von Rechnung und 

Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabzüge werden nur auf ausdrück-

lichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber 

trägt die Verantwortung für die Richtigkeit 

der zurückgesandten Probeabzüge. Der Ver-

lag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, 

die ihm innerhalb der bei der Übersendung 

des Probeabzuges gesetzlichen Frist mitge-

teilt werden.

12. Sind keine besonderen Größenvor-

schriften gegeben, so wird die nach Art der 

Art übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der 

Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszah-

lung leistet, wird die Rechnung sofort, mög-

lichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung 

der Anzeige übersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der 

Preisliste ersichtlichen vom Empfang der 

Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, 

sofern nicht im einzelnen Fall eine ande-

re Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-

einbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzei-

tige Zahlung werden nach der Preisliste 

gewährt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung 

werden Zinsen sowie die Einziehungsko-

sten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-

lungsverzug die weitere Ausführung des 

laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zu-

rückstellen und für die restlichen Anzeigen 

Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen be-

gründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit 

des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, 

auch während der Laufzeit eines Anzeigen-

abschlusses das Erscheinen weiterer An-

zeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich 

vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-

zahlung des Betrages und von dem Aus-

gleich offenstehender Rechnungsbeträge 

abhängig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf 

Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art 

und Umfang des Anzeigenauftrages wer-

den Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder 

vollständige Belegnummern geliefert. Kann 

ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so 

tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche 

Bescheinigung des Verlages über die Ver-

öffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten für die Anfertigung bestellter 

Druckstöcke, Matern und Zeichnungen so-

wie für vom Auftraggeber gewünschte oder 

zu vertretende erhebliche Änderungen ur-

sprünglich vereinbarter Ausführungen hat 

der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei 

einem Abschluss über mehrere Anzeigen 

ein Anspruch auf Preisminderung hergelei-

tet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt 

des mit der ersten Anzeige beginnenden In-

sertionsjahres die in der Preisliste oder auf 

andere Weise genannte durchschnittliche 

Auflage oder – wenn eine Auflage nicht 

genant ist – die durchschnittlich verkauf-

te (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die 

durchschnittlich tatsächlich verbreitete) 

Auflage des vergangenen Kalenderjahres 

unterschritten wird. Eine Auflagenminde-

rung ist nur dann ein zur Preisminderung 

berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu  50.000 Exem-

plaren 20 v.H.

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exem-

plaren 15 v.H.

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exem-

plaren 10 .v.H.

bei einer Auflage über   500.000 Exem-

plaren  5 .v.H.

beträgt.

Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preis-

minderungsansprüche ausgeschlossen, 

wenn der Verlag dem Auftraggeber von 

dem Absinken der Auflage so rechtzeitig 

Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Er-

scheinen der Anzeige vom Vertrag zurück-

treten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag 

für die Verwahrung und rechtzeitige Wei-

tergabe der Angebote die Sorgfalt eines or-

dentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe 

und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden 

nur auf dem normalen Postweg weiterge-

leitet.

Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden 

vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die 

in dieser Frist nicht abgeholt sind, wer-

den vernichtet. Wertvolle Unterlagen sen-

det der Verlag zurück ohne dazu verpflich-

tet zu sein.

Der Verlag behält sich im Interesse und zum 

Schutz des Auftraggebers das Recht vor, 

die eingehenden Angebote zur Ausschal-

tung von Missbrauch des Zifferndienstes 

zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterlei-

tung von geschäftlichen Anpreisungen und 

Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht 

verpflichtet.

19. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages.

Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. 

Soweit Ansprüche des Verlages nicht im 

Mahnverfahren geltend gemacht werden, 

bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-

Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufent-

halt des Auftraggebers im Zeitpunkt der 

Klageerhebung unbekannt oder hat der 

Auftraggeber nach Vertragsschluß seinen 

Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt 

aus dem Geltungsbereich des Gesetzes ge-

legt, ist als Gerichtstand der Sitz des Ver-

lages vereinbart.

Zusätzliche Bedingungen 
des Verlages

a) Für Aufträge, deren Umfang von vorn-

herein nicht feststehen oder für die ein 

Rücktrittsrecht vorbehalten ist, wird der 

Kundennachlass erst nach Schlussdes An-

zeigenjahres gewährt.

b) Der Anspruch auf rückwirkenden Nach-

lass erlischt, wenn er nicht innerhalb von 

drei Monaten nach Ablauf der Jahresfrist 

geltend gemacht wird.

c) Für Jahresabschlüsse von mehr als 12 

1/1 Seiten pro Kombination sind Sonder-

vereinbarungen möglich

d) Der Ausschluss von Mitbewerbern kann 

nur für die selbe Seite vereinbart werden

e) Für die Einhaltung von Daten und Platz-

vorschriften sowie für telefonisch übermit-

telte Anzeigen kann keine Gewähr über-

nommen werden.

f) Auf Eingenanzeigen hat der Werbungs-

mittler keinen Provisionsanspruch.

g) Werbungsmittler und Werbeagenturen 

sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, 

Verträgen und Abrechnungen mit den Wer-

bungstreibenden an die Preisliste des Ver-

lages zu halten. Die vom Verlag gewährte 

Mitvergütung darf an die Auftraggeber 

werder ganz noch teilweise weitergege-

ben werden.


